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AKRONIMI KORISCENI U IZVESTAJU

e NMK - Nezavisna Komisija za Medije

e CIK - Centralna Izborna Komisija

e OMA - Odeljenje za Monitoring i Analizu NKM-a

e SPS — Sertifikovani Politicki Subjekt

e PAMU - Pruzaoci Audiovizuelnih Medijskih Usluga
e OD - Operator Distribucije
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. IzvrSni pregled

Nezavisna Komisija za Medije (NKM), odgovorna za nadgledanje primene Poglavlja V111 Zakona
br. 03/L-073 o Opstim Izborima u Republici Kosovo?, nadgledala je pruzaoce audiovizuelnih
medijskih usluga (PAMU) koji su pokrivali kampanju vanrednih izbora za Skupstinu Republike
Kosovo.

Dvadeset osam (28) sertifikovanih politickih subjekata (SPS) ucestvovalo je na vanrednim
izborima za Skupstinu Republike Kosovo 20212, odrzanim 14. februara 2021: Nova demokratska
inicijativa Kosova - IRDK, Kosova Demokratik Turk Partisi - KDTP, Koalicija Vakat, Yenilikci
Tirk Hareket Partisi — YTHP, Gl za Slobodu Pravdu i Opstanak - GI SPO, Pokret za interakciju -
LpB, Ujedinjena partija Roma Kosova - PREBK, Srpski Demokratski Savez - SDS, Lista PB
Srpske, Stranka, Socijaldemokratska inicijativa - NISMA , Koalicija Zajeno, Napredni pokret
kosovskih Roma - LPRK, Roma Iniciiativa - RI, Socijaldemokratska unija - SDU, Kosovaki Nevi
Romani Partia — KNRP, Pokret za Samoopredeljenje!, Kosovska demokratska stranka Askanlija
- Adrijana Hodzi¢ - UZ-AH, Askalijska stranka za integraciju - APl, Nova Demokratska Stranka
- NDS, Demokratski savez Kosova - LDK, Nasa Inicijativa - Nasa, Demokratska stranka Kosova
- PDK, Savez za Budu¢nost Kosova - AAK, Egipatska liberalna stranka - ELS, Jedinstvena
Goranska stranka - JGP, Fjala.

Izborna kampanja trajala je od 03. do 12. februara 2021. godine, dok su izbori odrZani 14. februara
2021. godine.

Svrha monitoringa, za period od 03. do 14. februara 2021. godine, bila je procena ucinka pruzalaca
medijskih usluga u skladu sa Poglavljem VIII Zakona o Izborima, pod nazivom ,,Mediji tokom
predizborne kampanje“, kao i sa Zakonom i podzakonskim aktima NKM-a. Ovaj izvestaj je
realizovan od strane Odeljenja za Monitoring i Analizu (OMA) Izvr$ne Kancelarije i predstavlja
nalaze monitornga medija tokom izvestavanja o predizbornoj kampanji i perioda izborne tiSine do
zvani¢nog zatvaranja birackih mesta.

Dvadeset i dva (22) pruzaoca audiovizuelnih medijskih usluga bili su uklju¢eni u monitoring, od
kojih:

e Tri (3) sa nacionalnom zemaljskom pokrivenos¢u (RTK1, KTV i TV21);

o Cetrnaest (14) PAMU sa lokalnim/regionalnim zemaljskim pokricem (TV LIRIA, TV
FESTINA, TV PRIZRENI, TV BESA, TV MITROVICA, TV PULS, TV TEMA, TV
VALI, TV MIR, TV DUKAGIJINI, TV SYRI, TV OPINION, TV HERC, TV MOST); i

e Pet (5) PAMU sa opstim programom koji se prenose preko operatora distribucije (RTK2,
Kanal 10, ATV, Klan Kosova i TE7).

Dva PAMU-a sa lokalnim/regionalnim zemaljskom pokrivenoséu (TV ZOOM i TV ILIRIA) iz
tehnickih razloga nisu bili ukljuceni u ovaj monitoring (pracenje).

1 http://www.gazetazyrtare.com/e-gov/index.php?option=com content&task=view&id=157&Iltemid=56&lang=sr
2 https://www.kqz-ks.org/wp-content/uploads/2021/02/100 Fletevotimi Kuvend-Kosoves shqg-sr-tr 2021.pdf
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Tokom procesa monitoringa, fokus je bio na svim oblicima medijske prezentacije predizborne
kampanje, poput izdanja vesti, politickih reklamnih tacaka, izbornih hronika i intervjua i debata
emitovanih od 16:00 do 24:00. Sluzbenici Odeljenja za Monitoringa i Analizu (OMA) tokom
perioda monitoringa procenili su: nepristrasnost u izveStavanju, prostor predviden za SPS-e, jezik
koji se koristi 1, uopsteno, usaglasenost sa Uputstvom NKM-a za ponaSanje medija tokom izbora
i drugim relevantnim podzakonskim aktima NKM-a.

Nalazi monitoringa pokazuju da je medijsko predstavljanje predizborne kampanje uglavnom bilo
objektivno i nepristrasno, u skladu sa odredbama medija u Zakonu o Izborima i Etickom Kodeksu
za Pruzaoce Audiovizuelnih Medijskih Usluga®.

Vredi napomenuti da tokom izbornog perioda u NKM-u nijedna stranka nije uputila nijednu zalbu.

Il. Zakonska osnova

Nezavisna Komisija za Medije (NKM) odgovorna je za sprovodenje Poglavlja VIII Zakona br.
03/L-073 0 Opstim Izborima koje posebno utvrduje odredbe za ,,Medije tokom predizborne
kampanje®. Da bi licenciranima pomogao da se pridrzavaju Poglavlja VIII ovog Zakona, NKM je
licenciranom prosledio Uputstvo za ponaSanje medija tokom izbora (koji je takode objavljen na
veb lokaciji NKM#*), sto je ustvari detaljnije tumacenje odredbi Poglavlja VIII Zakona o lzborima,
koje ukljucuje zakonske odredbe predvidene podzakonskim aktima NKM, odnosno Etickim
Kodeksom za Pruzaoce Medijskih Usluga u Republici Kosovo KNKM-2016/03° i Uredbe o
Audiovizuelnim Komercijalnim Komunikacijama NKM 2017/07°.

U skladu sa ¢lanom 53. Zakona o Izborima, NKM osigurava da licencirani vode dnevnike za
evidentiranje emitovanja i drugih medijskih izlozenosti, za placeno i nepla¢eno oglasavanje,
aktivnosti kampanje za svaki SPS. U tu svrhu, NKM je vlasnicima licenci poslao obrasce dnevnika
sa i bez placanja, kao i vodi¢ za njihovo popunjavanje, koji su takode dostupni na veb lokaciji
NKM’. Takode, NKM je zatrazila od pruzaoca medijskih usluga da najave da li ¢e izvestavati o
predizbornoj kampanji.

I11. Metodologija i realizacija

Metodologija koris¢ena tokom monitoringa ucinka pruzalaca audiovizuelnih medijskih usluga
zasniva se na kvantitativnoj i kvalitativnoj analizi, sa posebnim naglaskom na centralna izdanja
vesti, izborne hronike, politicke reklamne tacke kao i intervjue i debate o programskim sadrzajima
koje se emituju od 16:00 do 24:00 Casova.

3 http://www.kpm-ks.org/assets/cms/uploads/files/Legjislacioni/1476189555.8908.pdf
4 https://www.kpm-ks.org/lajmi i plot/3286

5 https://www.kpm-ks.org/assets/cms/uploads/files/Legjislacioni/1476189555.8908.pdf
6 https://www.kpm-ks.org/assets/cms/uploads/files/Legjislacioni/1514284325.0124.pdf
7 https://www.kpm-ks.org/lajmi i plot/3286
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Metodologija monitoringa sastojala se od shimanja programa, njihove kategorizacije, kao i
merenja vremena/prostora u sekundi posvecenih svakom SPS-u. U tu svrhu uneti su podaci u
unapred dizajnirane tabele, ocena prezentacije kampanje da li je bila pozitivna, negativna ili
neutralna, obrada 1 analiza dobijenih podataka i na kraju izrada konac¢nog izvestaja u vezi sa
medijskim izveStavanjem o predizbornoj kampanji. Izdvajanje ovih podataka omoguceno je
sistemom za monitoringa koji poseduje NKM, putem kojeg se vrsi prenos, snimanje i arhiviranje
emitovanih programa pruzaoca medijskih usluga. Takode, u teskim tehnoloskim situacijama,
OMA je =zatrazila arhivu od medija. Merenje prostora namenjenog SPS-a izvrSeno je
izraunavanjem vremena u sekundama u vestima, izbornim hronikama, debatama i intervjuima, za
period od 03. do 12. februara 2021. godine, od 16:00 do 24:00 ¢asova. Na osnovu ovih proracuna,
obezbedene su tabele za vreme predvideno za SPS-e, u sekundama i procentima.

Kvalitativne analize se rade kako bi se procenilo da li:

e Pruzaoci audiovizuelnih medijskih usluga izvestavali su posteno, korektno, objektivno i
nepristrasno;

e Pruzaoci audiovizuelnih medijskih usluga pruzili su moguénosti za promociju politickih
platformi SPS-a u takmicenju;

e Pruzaoci audiovizuelnih medijskih usluga omoguc¢ili su jednak pristup SPS-a u debatama
/ intervjuima, ista pitanja, mogué¢nosti za odgovor u debatnim emisijama, rangiranje
izbornih aktivnosti u vestima i izbornim hronikama (rotiranje rangiranja ne favorizuje
prezentaciju SPS-a aktivnosti sa istim rangiranjem za svaki dan kampanje); i

e Pruzaoci audiovizuelnih medijskih usluga postupili su u skladu sa izbornom ti§inom i
ostalim odredbama Zakona o Izborima.

Takode, tokom analize izvrSena je procena nacina prezentacije predizborne kampanje od strane
pruzalaca audiovizuelnih medijskih usluga u skladu sa Etickim Kodeksom KNKM-2016/03 za
Pruzaoce Medijskih usluga u Republici Kosovo i profesionalnim novinarskim standardima (ako je
postojalo podsticanje govora mrznje, neprimeren jezik, ocrnjivanje, vredanje, kleveta ili krSenje
drugih odredbi datim u Etickom Kodeksu) kao i uskladenost sa Uredbom NKM 2017/07 o
Audiovizuelnim Komercijalnim Komunikacijama.

Trajanje i nalazi ovog izvestaja ukljucuju period monitoringa od 03. do 14. februara 2021. godine,
ukljuéujuci period predizborne kampanje i period izborne tiSine do zvani¢nog zatvaranja birac¢kih
mesta.

Dvadeset i dva (22) pruzaoca audio-vizuelnih medijskih usluga bili su ukljuceni u monitoring, od
kojih:

e Tri (3) sa nacionalnom zemaljskom pokrivenoséu (RTK1, KTV i TV21);

o Cetrnaest (14) PAMU sa lokalnim/regionalnim zemaljskom pokrivenoséu (TV LIRIA, TV

FESTINA, TV PRIZRENI, TV BESA, TV MITROVICA, TV PULS, TV TEMA, TV
VALI, TV MIR, TV DUKAGIJINI, TV SYRI, TV OPINION, TV HERC, TV MOST); i
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e Pet(5) PAMU sa opstim programom koji se prenose preko distributivnih operatora (RTK2,
Kanal 10, ATV, Klan Kosova i TE7).

Dva PAMU-a sa lokalnim/regionalnim zemaljskim pokricem (TV ZOOM i TV ILIRIA) iz
tehnickih razloga nisu bila uklju¢ena u ovaj monitoring.

IV. Nalazi monitoringa

Tokom predizborne kampanje, mediji su se pona$ali uglavnom u skladu sa Zakonom o Opstim
Izborima, odnosno poglavljem VIII ovog Zakona. Generalno, pruzaoci medijskih usluga
obezbedili su postenu i nepristrasnu zastupljenost kroz programske sadrzaje, u smislu prostora koji
je dat SPS-ima, koji su uglavnom pokrivali SPS-ove koji su sproveli vise izbornih aktivnosti.

Dok je izvesStavanje pruzalaca audiovizuelnih medijskih usluga tokom izveStavanja o kampanji
bilo uglavnom neutralno, a jezik koji se koristio tokom ove kampanje bio je u skladu sa Etickim
Kodeksom za Pruzaoce Medijskih Usluga.

Sto se ti¢e politickog ogladavanja, utvrdeno je da su tokom ovog perioda tatke politickog
oglasavanja emitovane krseci ¢lan 49. Zakona o Izborima, odnosno tacke politi¢kog oglasavanja
duze od dva minuta i neidentifikovane prema definicijama navedenim u Zakonu o Izborima i
Upustvo NKM-a za ponasanje medija tokom izbora.

Politi¢ki reklamni materijali duzi od dva (2) minuta, suprotno ¢lanu 49. stav 1. Zakona o Izborima
emitovani su od strane:

e TV FESTINA (od 09-12.02.2021: PDK spot);
e KANAL 10 (09 10.02.2021: LDK spot).

Dok su u ovom periodu predizborne kampanje emitovane politicke reklamne tacke koje nisu
identifikovane u skladu sa definicijama definisanim u ¢lanu 49. stav 6. Zakona o Izborima.

Slucajevi neidentifikacije organizacije / pojedinca odgovornog za politiCke reklamne tacke
emitovani su od strane:

e TV DUKAGIINI: (03.02.2021 -12.02.2021: spotovi LDK, PDK, LVV, AAK, NISMA);

e RTK1: (03.02.2021 -12.02.2021: PLE, LDK, PDK, VV, NISMA, PREBK, RI, KNRP,
LPRK, FJALA, KDTP,);

e TV PULS (03-11.02.2021: UZ — AH);

o ATV (8-9.02.2021: VV).

Dok neidentifikovane reklamne politicke tacke placene ili besplatne emitovane su od strane:

e TV SYRI VISION: (03.02.2021-11.02.2021: AAK);
e RTK1I:(09.02.2021: KDTP, YTPH);
e TV FESTINA (09-12.02.2021: PDK);
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e TE7(07;08; 11.02.2021: PLE, PDK).

Cak i tokom ovog perioda predizborne kampanje, tacke polititkog oglagavanja emitovane su uz
prisustvo dece, suprotno ¢lanu 9, stav 7, Etickog Kodeksa za Pruzaoce Medijskih Usluga u
Republici Kosovo. Takvi slucajevi su pronadeni tokom emitovanja spota VV,na:

e TV DUKAGIJINI: (11 i 12.02.2021);
e KLAN KOSOVA: (08.02.2021).

U vezi sa Etickim Kodeksom Pruzalaca Medijskih Usluga, primecéeno je krSenje i u vezi sa ¢lanom
5, stav 6, koji se bavi sadrzajem govora mrznje. Ovo je pronadeno tokom emitovanja vesti o
incidentu na TV PULS-u (12.02.2021), u kojem nije pomenjen izvor koji je dao takvu izjavu u
vezi sa tim incidentom. Nakon Obavestenja 0 Krsenju, TV PULS je pojasnio da je do kr$enja doslo
zbog nemara glavnog urednika vesti jer su vesti preuzete iz drugog izvora i objavio da je odbor
TV Puls-a preduzeo mere da se takav prekrsaj ne ponavlja.

Suprotno Uredbi o Audiovizuelnim Komercijalnim Komunikacijama, primeceno je da su se u
ovom periodu emitovali programi aktuelnih pitanja (programi i politicke rasprave) u kojima je bilo
oglaSavanja na podeljenom ekranu, sponzorisani su 1 bilo je plasmana proizvoda.

Oglasavanje na podeljenim ekranima, suprotno ¢lanu 12. stav 1. ove uredbe, primec¢eno je u:

e TV DUKAGIJINI (Debat plus 03-12.02.2021);

e RTK1 (Analiza— Izbori 2021: 03-12.02.2021; Intervju — Izbori 2021: 08-10 i 12.02.2021);

e KLAN KOSOVA (Info Magazina: 03-12.02.2021; RUBIKON 03-05.02.2021; 08-
12.02.2021);

e TE 7 (Pressing: 03-12.02.2021; Kosovo Glasa: 04-11.02.2021);

e KANAL 10 (Prime Time: 03-12.02.2021; Politika: 3-6, 9 i 10.02.2021).

Suprotno ¢lanu 14, stav 3, ove uredbe, primecena su krSenja u:

TV DUKAGIJINI (Debat plus 03-12.02.2021);

KTV (Interaktiv: 03-05.02.2021; 08-12.02.2021);

KLAN KOSOVA (Info Magazina: 03-12.02.2021; RUBIKON 03-05.02.2021; 08-
12.02.2021);

TE 7 (Pressing: 03-12.02.2021; Kosovo Glasa: 04-11.02.2021);

KANAL 10 (Prime Time: 03-12.02.2021; Politika: 3-6, 91 10.02.2021).

Dok je plasiranje proizvoda, suprotno ¢lanu 15, primeéeno u:

TV DUKAGIJINI (Debat plus 03-12.02.2021);

KTV (lIzbori na vreme: 03-12.02.2021);

KLAN KOSOVA (Info Magazina: 03-12.02.2021; RUBIKON: 03-05.02.2021; 08-
12.02.2021);

TE 7 (Pressing: 03-12.02.2021; Kosovo Glasa: 04-11.02.2021);
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e KANAL 10 (Prime Time: 03-12.02.2021; Politika: 3-6, 9 i 10.02.2021).

Dok su tokom perioda izborne tiSine, koja je zapocCela dvadeset Cetiri (24) sata pre otvaranja
birackih mesta do sluzbenog zatvaranja birackih mesta, sa izuzetkom nekih slucajeva, mediji
postupali u skladu sa ¢lanom 52 stav 1. Zakona Br. 03/L-073 o Opstim Izborima. Tokom dana
glasanja, mediji su izveStavali o napretku izbornog procesa, ukljuCujuci izvestavanje o
konferencijama CIS-a, intervjue sa predstavnicima birackih mesta, gradanima itd.

Tokom perioda izborne tiSine, primecena su krSenja i ¢lana 52. stav 1. Zakona o Izborima. Takvi
slu¢ajevi ukljucuju:

- prenos izjave predstavnika PDK, sa sadrzajem aktivnosti kampanje, u:

e TV DUKAGIINI,

e KLAN KOSOVA —je preduzeo akciju uklanjanjem iz emisije. Poslao je objasnjenje NKM-
u u vezi sa krSenjem;

e KANAL 10 - isto se ponovilo tokom dana;

e ATV —isto se ponovilo tokom dana;

e TE7 —isto se ponovilo tokom dana;

e TV21 —je poslao objasnjenje NKM-u u vezi sa pocinjenim krSenjem.

- prikaz slika sa sadrzajem kampanje na TV MIR, gde su se tokom emisije ,, TV Objektiv®,
u Kojoj je obavesteno o izborima uopste, prikazane su slike na ekranu bilborda SRPSKE
LISTE i kandidata ove politicke partije (13.02 .2021).

- reemitovanje programa u kojem je bilo sadrzaja kampanje na ATV, u kojem su bile izjave
predstavnika LDK, VV, AAK, PDK, NISMA (13.02.2021).

- anketiranje gradana, gde stranka za koju su ili ¢e glasati viSe puta je istaknuta od strane
ispitanika u TE7 (14.02.2021).

V. Pronadena krSenja

Monitoringom medija koja su pokrivala predizbornu kampanju, primeceno je da su, sa izuzetkom
nekih slu¢ajeva, pruzaoci audiovizuelnih medijskih usluga postupali u skladu sa Poglavljem VI
Zakona o Izborima i Etickim Kodeksom za Audiovizuelne Medijske Usluge.

Utvrdena krsenja se odnose na:
e Politicko oglasavanje, tj. Prekoracenje predvidenog trajanja i neadekvatna identifikacija

istih;
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e Koris¢enje dece na politickim mestima;

e Zajednicko oglasavanje na ekranu, sponzorstvo i plasman proizvoda u programe aktuelnih
pitanja;

e Slucaj upotrebe govora mrznje;

e Kirsenje perioda izborne tiSine.

Sto se ti¢e politickog oglasavanja, primeéeno je da su tokom perioda monitoringa tacke politickog
oglasavanja emitovane vise od dva minuta i emitovane su politicke reklamne tacke koje nisu
identifikovane kao placeni ili besplatni slucajevi kada su identifikovani bez placanja, ali
organizacija ili pojedinac odgovoran za njih nije identifikovan.

Prema ¢lanu 49. stav 1. Zakona o lzborima, utvrdeno je da: “Tacke politickog oglasavanja nisu
duze od dva (2) minuta (120 sekundi)”.

Dok se na osnovu ¢lana 49, stav 6, Zakona Br. 03/L-073 predvida da: “Emiteri osiguravaju da je
svaki politicki oglasni artikal jasno identifikovan kao takav i jasno identifikuje organizaciju ili
pojedinca odgovornog za to”.

Dok je u Uputstvu NKM-a za ponasanje medija tokom izbora utvrdeno da: “Bez obzira da li se
politicko oglasavanje emituje u trenutku kupovine ili kao deo besplatnog emitovanja, koje pruzalac
audiovizuelnih medijskih usluga pruza politickim subjektima, u tekstu treba navesti da je to
,,politicko oglasavanje sponzorisano od [ime stranke, organizacije ili pojedinca koji je besplatno
platio vreme ili trazio deo vremena] .

Takode su utvrdena krSenja u vezi sa upotrebom dece u mestima reklamiranja za politicko
oglasavanje. Tokom ovog perioda identifikovana je samo jedna tacka politickog oglaSavanja u
kojoj je bilo dece.

Prema Etickom Kodeksu Pruzalaca Medijskih Usluga, odnosno ¢lanu 9, stav 7, navedeno je da:
“Upotreba i prisustvo dece na raznim promotivnim mestima politickih partija nije dozvoljeno.”

Sto se ti¢e Uredbe o Audiovizuelnim Komercijalnim Komunikacijama, primeéena su krienja u
pogledu oblika audiovizuelnih komercijalnih komunikacija kao Sto su: sponzorstvo, plasman
proizvoda i reklamiranje na ekranu u programima aktuelnih pitanja, odnosno izbornim debatama.

Prema stavu 1. ¢lana 12. ove Uredbe, navedeno je da: “Oglasavanje na podeljenom ekranu ne bi
trebalo da bude preterano na takav nacin da sprecava gledaoce da nastave da gledaju uredivacki
sadrzaj i ne sme da se koristi u decjim, religijskim, vestima i aktuelnim emisijama. Odredbe ove
Uredbe koje se odnose na raspored i trajanje televizijskog oglasavanja i televizijske prodaje
primenjuju se na oglasavanje na podeljenim ekranima.”

Na osnovu ¢lana 31. stav 4. Zakona o NKM, utvrdeno je da: “Aktuelne vesti i dogadaji nece biti
sponzorisani”.

Dok stav 3 ¢lana 14 Uredbe o Audiovizuelnim Komercijalnim Komunikacijama navodi da: “Vesti
i aktuelni programi nece biti sponzorirani .
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Stav 1. ¢lana 15. kaze: ,, Stavljanje proizvoda je zabranjeno ““. Medutim, postavljanje proizvoda,
prema paragrafu 2, tacke 2 i 3, dozvoljeno je u odredenim programima, izuzimajuci informativne
programe i programe aktuelnih pitanja.

Prema tome, prema ¢lanu 2 utvrdeno je da: ,, [Izuzimajuéi stav 6 ovog c¢lana, plasiranje proizvoda
bice dozvoljeno:

2.1. U kinematografskim delima, filmovi i serije napravljeni za audiovizuelne medijske usluge;
2.2. Sportski programi i lagani zabavni programi, iskljucujuci decje programe.”

Dok su, u periodu izborne tisine, identifikovani slucajevi krSenja, u slu¢aju emitovanja izjave
politickog predstavnika, za koji slucaj, jer je emitovana uzivo, neki od vlasnika dozvola su dali
razjasnjenja, kao 1 slucajevi u kojima je emitovan sadrzaj u kojem je bilo sadrzaja kampanje kao
Sto su slucaj bilbord slika 1 kandidata entiteta tokom emitovanja programa i slu¢aj ponovnog
emitovanja programa gde se emituju izjave predstavnika nekih SPS. Slucajevi krSenja takode su
se dogodili u sluéaju intervjuisanja gradana, od kojih su neki izjavili SPS da su glasali ili da ce
glasati.

Prema ¢lanu 52.1 Zakona Br. 03/L-073 o Izborima predvida da: “Nijedno lice ili medij ne smeju
emitovati ili objavljivati bilo koji materijal koji se odnosi na aktivnosti kampanje tokom perioda
koji pocinje 24 sata pre otvaranja birackih mesta do zvanicnog zatvaranja birackih mesta”.

Clan 53 Zakona o Izborima predvida da: “Nezavisna komisija za medije osigurava da mediji vode
casopis koji belezi vreme emitovanja i druge medijske izlozenosti placenog i neplacenog
oglasavanja aktivnosti kampanje svake stranke. Dnevnik procenjuje sve relevantne pokazatelje
izloZenosti, odvojeno za svaki politicki subjekt, na nacin propisan pravilima NKM”'.

Sto se ti¢e uskladenosti PAMU sa ¢lanom 53 Zakona o Izborima, NKM ¢e nakon prijema i
pregleda dostavljenih podataka proceniti uskladenost licenciranih sa zakonskom odredbom
utvrdenom u ovom zakonu.

V1. Delovanja NKM-a vezana za izbore

Da bi licenciranima pomogao da deluju u skladu sa Poglavljem VIl Zakona o Izborima, NKM je
pre pocetka predizborne kampanje, 26. januara 2021. godine, obavestio licencirane o sprovodenju
izborne kampanje i prosledio je licenciranima Uputstvo NKM-a za ponasanje medija tokom izbora.
Takode, obaveStenje o izborima, kao i izborni materijal, ukljucuju¢i Uputstvo NKM-a za
ponasanje medija tokom izbora, obrasce za popunjavanje placenih i besplatnih termina, takode su
objavljeni na veb stranici NKM?,

Zbog situacije sa pandemijom, NKM nije mogao da dogovori preliminarne sastanke sa
licenciranima pre pocetka predizborne kampanje.

8 https://www.kpm-ks.org/sr/lajmi i plot/3286
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Saopstenjem za javnost®, 3. februara 2021. godine, Nezavisna Komisija za medije (NKM) pozvala
je licencirane NKM-a da se profesionalno ukljuce u izvestavanje o ops$toj izbornoj kampanji 14.
februara 2021. godine, uzimajuéi u obzir vaznost poStenog i nepristrasnog izveStavanja koje
direktno utice na jaCanje demokratije u nasoj zemlji i pozvao ih da obezbede da se ponaSaju u
skladu sa Zakonom o Opstim Izborima, Zakonom i podzakonskim aktima NKM-a.

Sledece pravne radnje su preduzete zbog kr$enja utvrdenih tokom perioda monitoringa:

Na osnovu krSenja nalaza tokom perioda 3. i1 4. februara 2021., poslato je osam (8) obavestenja o
krSenju:

e TV DUKAGJINI - zbog krenja ¢lana 49.6 Zakona o Izborima, ¢lana 31.4 Zakona o NKM-
u, ¢lana 12.1 Uredbe o Komercijalnim Audiovizuelnim Komunikacijama NKM-2017/07;

e TV KOHA VISION - zbog krsenja ¢lana 31.4 Zakona NKM-a, ¢lana 15 Uredbe o
Komercijalnim Audiovizuelnim Komunikacijama NKM-2017/07;

e RTK1 - zbog krsenja ¢lana 49.6 Zakona o 1zborima;

e KANALI1O - zbog krSenja ¢lana 31.4 Zakona o NKM-u, ¢lana 12.1 i ¢lana 15 Uredbe o
Komercijalnim Audiovizuelnim Komunikacijama NKM-2017/07;

e TV SYRI VISION - zbog krsenja ¢lana 49.6 Zakona o lzborima;

e KLAN KOSOVA - zbog krSenja ¢lana 49.6 Zakona o lzborima, ¢lana 12.1 i ¢lana 15
Uredbe o Komercijalnim Audiovizuelnim Komunikacijama NKM-2017/07;

e TE 7 - zbog krSenja ¢lana 49.6 Zakona o lzborima, ¢lana 12.1 i ¢lana 15 Uredbe o
Komercijalnim Audiovizuelnim Komunikacijama NKM-2017/07;

e TV PULS - zbog krsenja ¢lana 49.6 Zakona o lzborima.

—_—

. februara 2021. godine, za kr$enja koja su utvrdena monitoringom, NKM je doneo sankcione
odluke® protiv PAMU-a:

TV DUKAGIINI - nov¢ana kazna u iznosu od 7500 evra;
TV KOHA VISION - nov¢ana kazna u iznosu od 5000 evra;
RTK 1 - nov¢ana kazna u iznosu od 5000 evra;

KANALL1O - nov¢ana kazna u iznosu od 5000 evra;

TV SYRI VISION - nov¢ana kazna u iznosu od 2000 evra;
KLAN KOSOVA - novc¢ana kazna u iznosu od 5000 evra;
TE7 - novcana kazna u iznosu od 5000 evra;

TV PULS - novc¢ana kazna u iznosu od 2000 evra.

Dok su, nakon utvrdivanja krSenja izborne tiSine, odnosno krsenja ¢lana 52.1 Zakona o lzborima,
pet (6) Obavestenja 0 Krsenjima poslate na: TV21, TV DUKAGJINI, TE7, KANAL10, ATV iTV
MIR. Od njih je samo TV 21 pruzila pojaSnjenje u vezi sa krSenjem.

° https://www.kpm-ks.org/lajmi i plot/3290
10 hitps://www.kpm-ks.org/sr/lajmi i plot/3304
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Zbog krSenja ¢lana 9. stav 7. Eti¢kog Kodeksa za Pruzaoce Medijskih Usluga 2016/03, poslata su
tri (3) obavestenja o krSenju: TV SYRI VISION, KLAN KOSOVA, TV DUKAGIJINI.

Dana 11. februara 2021. godine, poslato je Obavestenje o Krsenju TV FESTINA, zbog emitovanja
spota politiCkog subjekta u trajanju duzem od dva (2) minuta u suprotnosti sa ¢lanon 49.
paragrafom 1, Zakona o Opstim Izborima, kao i zbog emitovanje neidentifikovanog politickog
spota prema ¢lanu 49, paragrafa 6, ovog Zakona.

Putem saopstenju za javnost, poslatog 12.02.2021 i objavljenog na veb stranici NKM-a!t, NKM
je obavestio licencirane o zavrsetku perioda predizborne kampanje i pocetku perioda izborne tiSine
i zatrazio od licenciranih da tokom ovog perioda deluje u skladu sa ¢lanom 52. stav 1. Zakona o
Opstim Izborima. Takode, 14.02.2021 putem saopitenja za javnost'?, NKM je pozvao na
postovanje obaveza povezanih sa izbornim procesom, naime postovanje izborne tiSine.

U vezi sa krSenjima utvrdenim tokom izbornog perioda, NKM ¢e preduzeti pravne radnje u skladu
sa ¢lanom 30. Zakona o NKM.

VII. Zalbe

Tokom perioda vanrednih izbora za Skupstinu Republike Kosovo u NKM, nije podneta nijedna
zalba.

VIIl.  Prostor predviden za SPS-e

Podaci u nastavku predstavljaju prostor koji su pruzaoci audiovizuelnih medijskih usluga
obezbedili za SPS-e tokom predizborne kampanje od 03. do 12. februara 2021. godine, samo za
vremenski period od 16: 00-24: 00 tokom kojeg je vrSen monitoring.

Prostor se racuna 1 u slu¢ajevima kada se u tim medijima reemituju vesti iz inostranstva. Takode,
u slu¢ajevima kada su vode programa obavesteni da se predstavnik odredenog SPS-a nije odazvao
pozivu za ucesée u emisiji, u slucaju debata i intervjua, ovo vreme je izracunato i kori§¢eno za
naznaceni SPS.

PAMU sa nacionalnim zemljskim pokriveno$¢u

U ovaj izveStaj o monitoringu su ukljucena tri (3) PAMU-a sa nacionalnom zemljskim
pokrivenoscu, od kojih jedan javni (RTK1) i dva komercijalna (KTV i TV21).

Tokom perioda monitoringa, ovi PAMU su obezbedili ovaj prostor za SPS-e u izbornim
vestima/hronikama, debatama i intervjuima:

1 https://www.kpm-ks.org/sr/lajmi i plot/3306
12 https://www.kpm-ks.org/sr/lajmi i plot/3307
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PAMU sa lokalnim/regionalnim zemljskim pokriveno$cu

U ovaj izvestaj monitoringa uklju¢eno je Cetrnaest (14) PAMU-a sa lokalnim/regionalnim
zemljskim pokricem: TV VALI, TV TEMA, TV PULS, TV BESA, TV MITROVICA, TV
DUKAGIJINI, TV MOST, TV SYRI VISION, TV PRIZRENI, TV LIRIA, TV FESTINA, TV
MIR, TV OPINION i TV HERC.

TV OPINION i TV HERC nisu emitovale aktivnosti SPS-e vezane za predizbornu kampanju.

Ovi PAMU-i, tokom perioda monitoringa, kroz vesti / hronike, debate i intervjui obezbedili su
ovaj prostor za SPS-e:

LBR | SPS s %
1 DK 567 44.40
2 PDK 165 12.92
e w 373 29.21
4 NISMA 172 13.47
KPR 277 100

TV VALI

m DK

mPDK

=NISMA

. Br.  sps s %

PDK 514  100.00

L NUKOPNORI s 100

Strana | 21



. .PDK

TV TEMA
. Br.  sps
1 DK 1006 19.02
2 PDK 828 15.66
e w 761 14.39
4 AAK 602 11.38

NISMA 1078 20.38
LPB 210 3.97
PDAK 392 7.41
PAI 412 7.79

L UKUPNOR s 100

m [ DK
m PDK
LAVAYS
5 AAK
ENISMA
u|LPB
EPDAK
mPAI

Strana | 22



. Br. sps s %
- LDK 580 53.90
PDK 496 46.10

E N UKUPNON 1076 10000

m DK

= PDK

TV PULS

. Br. sPs s %

1 LDK 141 6.23
- PDK 21 0.93
e w 71 3.14
4 AAK 34 1.50
5 NISMA 26 1.15
6 sL 1371 60.58
7RI 199 8.79
. 8 GIspO 185 8.17
9 sbs 171 7.56
10 Uz-AH 44 1.94
DO UKUBNOR 268 100

Strana | 23



m DK

1.94% 0.93% 3.14% mPDK
1.50%

1.15% LAVAYS

= AAK
ENISMA
mSL
mRI

m Gl SPO
mSDS

mUZ-AH

o
BE | S —

GI SPO 1435  100.00

[ OKUPNOI 1435 100

m Gl SPO

TV BESA

23.11
52.72
15.76
5.54
2.87
100

Strana | 24



m [ DK

= PDK

LRAVAYS

= AAK

m NISMA

%
33.33
33.33
33.33
100

m DK

m PDK

= NISMA

TV MITROVICA

18.65
27.42
34.92
19.01

100

Strana | 25



SPS S %

LDK 16021 62.87
PDK 528  2.07
AAK 5305 20.82
NISMA 3628 14.24
100

m| DK

mPDK

1 AAK

a1 NISMA

Strana | 26



TV DUKAGJINI

| Br. SPS s %

1 DK 1014  16.04
- PDK 968  15.31
3w 1083  17.13
4 AAK 1044  16.52
- NISMA 984  15.57
6 sL 61  0.97
7  LPB 132 2.09
| 8 YTHP 48  0.76
9 IRDK 135 214
| 10 FIALA 74 117
11 KDTP 99 1.57
| 12 PREBK 60  0.95
13 PDAK 27 043
| 14 PLE 100  1.58
15 RI 54 0.5
- Partia Balliste 34 0.54
17 LPRK 93 1.47
- Koalicija Vakat 51  0.81
N 55  0.87
- NDS 42 0.66
21 NASA 35 055
| 22 | sDs 10 016
- Koalicija Zajeno 10 0.16
. 24 spbu 59  0.93
25 UZ-AH 49  0.78

100

(o2}
w
N
[

Strana | 27



m DK
mPDK
[LAVAY)
= AAK
mNISMA
mSL
mLPB
mYTHP
= IRDK
mFJALA
mKDTP
m PREBK
= PDAK
mPLE
=RI

Partia Balliste
m | PRK
m Koalicija Vakat
mPAI
mNDS
mNASA
mSDS
m Koalicija Zajeno
mSDU
mUZ-AH

wn
U
(72}

LDK
PDK

¥

NISMA
IRDK
FJALA
PLE

NDS

Y
[N
[N
(o))
(o0]
-

Koalicija Vakat

S %
35072 31.40
5487 491
34899 31.25
19503 17.46
10338 9.26
914 0.82
869 0.78
884 0.79
884 0.79
2831 2.53

100

Strana | 28



m DK
mPDK
LAVAYS

= AAK
mNISMA
m IRDK
mFJALA
mPLE

m Koalicija Vakat

mNDS

TV MOST

%
1.79
88.30
2.47
