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Pérkufizimet:
KPM — Komisioni i Pavarur i Mediave.
DMA — Departamenti i Monitorimit dhe Analizés i KPM-sé.

OSHMA — Ofrues i Shérbimit Medial Audiovizuel nénkupton personin fizik ose juridik qé ka
pérgjegjési redaktuese pér pérzgjedhjen e pérmbajtjes audiovizuele té shérbimit medial dhe
pércaktimin e ményrés sé organizimit té tij.

OSH — Operatori i Shérndarjes nénkupton personin juridik i cili shpérndané shérbime mediale
audiovizuele pér pérdoruesit pérmes rrjetit kabllor, IPTV dhe c¢farédo forme tjetér té shpérndarjes
jashté brezit frekuencor radio-difuziv.

KKAV - komunikimet komerciale audiovizuele nénkuptojné né mes tjerash reklamimin televiziv
dhe teleshopingun.

Komunikimi komercial audiovizual — pamjet me ose pa zé té cilat jané prodhuar pér géllim té
promovimit, té drejtpérdrejté ose té térthorté, t€ mallrave, té shérbimeve apo pamjeve té njé
subjekti fizik apo juridik i cili zhvillon aktivitet ekonomik. Pamjet e tilla bashkérenditen apo jané
té pérfshira né program me pagesé né vleré monetare ose né barasvleré tjetér apo pér géllime té
vet-promovimit. Ményrat e komunikimit komercial audio-vizual pérfshijné, né mes tjerash,
reklamimin televiziv, sponsorimin, teleshopingun dhe vendosjen e produkteve;

Reklamimi — ¢farédo shpallje publike e transmetuar me pagesé apo shpérblim té ngjashém, pér
géllime té vetpromovimit, gé éshté i destinuar pér promovimin e shitjes, blerjes apo giradhénies sé
njé prodhimi apo shérbimi, pér ta shtyré pérpara ndonjé ide apo ¢éshtje, ose pér té shkaktuar disa
efekte tjera té déshiruara nga reklamuesi apo nga vet transmetuesi.

Sponsorimi — ¢do kontribut i béré nga ndonjé ndérmarrje publike ose private apo personi fizik gé
nuk éshté i angazhuar né veprimtarité transmetuese apo né produksionin e veprave audio-vizuale,
né financimin direkt apo indirekt té ndonjé programi, por gé synon promovimin e emrit, shenjés
dalluese, imazhit apo aktiviteteve ose produkteve té tij;

Teleshopingu — transemtimi i drejtpérdrejté i ofertave pér publikun me géllim té ofrimit té
mallrave apo shérbimeve, duke pérfshiré patundshméring, té drejtat apo detyrimet, si shpérblim
pér pageseé.

Vendosja e produkteve — ¢do formé e komunikimit komercial audiovizual gé pérmban apo i
referohet njé produkti, shérbimi apo shenje dalluese gé éshté e paragitur brenda programit, né
shkémbim té pagesés apo ndonjé barasvleré tjetér.
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Pérmbledhje ekzekutive

Né bazé té Ligjit Nr. 04/L-44', KPM-ja licencon transmetuesit publik e privat, pércakton dhe
zbaton politikén e transmetimit si dhe rregullon té drejtat, detyrimet si dhe pérgjegjésité e
personave fizik dhe juridik té cilét ofrojné shérbimet mediale audio dhe audiovizuele, pérfshiré
kétu edhe céshtjet gé kané té béjné me komunikimet komerciale audiovizuele, sa i pérket
standardeve gé duhet té pérmbushin gjaté transmetimit té tyre.

Qéllimi i monitorimit t&¢ komunikimeve komerciale audiovizuele té transmetuara né OSHMA ishte
vlerésimi i pajtueshmérisé sé pérmbajtjeve programore té tyre me Rregulloren KPM 2017/07 pér
Komunikimet Komerciale Audio-Vizuele2. Zbatimi i saj nga ana e té licencuarve t¢ KPM-sg,
konsistion né mbrojtjen e publikut nga pérmbajtjet programore té komunikimeve komerciale audio
dhe audiovizuale, té cilat né ményré té drejtpérdrejt apo té térthorté, mund té kené ndikim negativ
tek publiku, té tejkalojné kufizimet e caktuara lidhur me sasiné, detyrimet lidhur me respektimin
e ¢céshtjeve parimore dhe etike, mbrojtjen e fémijéve dhe té miturve, reklamimin e produkteve dhe
shérbimeve té ndaluara dhe rregullave tjera specifike gjaté transmetimit t¢ komunikimeve
komerciale, gé kané té béjné me paralajmérimin, kohézgjatjen, teleshopingun, telepromocionin,
vendosjen e produktit, reklamimit me ekran té ndaré etj.

Lidhur me kété, DMA ka béré monitorimin e té licencuarve me transmetim tokésor dhe shtrirje
nacionale: RTK1, KTV dhe RTV 21 dhe OSHMA-té me skemé programore gjeneralistike gé
operojné pérmes operatoréve té shpérndarjes: RTK2, TV Dukagjini, TE7, ATV, Klan Kosova,
Kanal10 dhe T&VEL. Gjetjet e monitorimit tregojné se shumica e OSHMA-ve té€ monitoruara kané
béré shkelje té dispozitave té caktuara té késaj rregulloreje. Shkeljet kryesisht kané té béjné me
mos identifikimin/ndarjen e komunikimeve komerciale nga pjesét tjera programore, tejkalimin e
kohézgjatjes/sasisé sé komunikimeve komerciale, sponozorizimin e kategorive programore té
ndaluara, futjen e komunikimeve komerciale né edicionet e lajmeve gé zgjasin mé pak se 30
minuta, vendosjen e produkteve dhe transmetimi i reklamave me ekran té ndaré né kategorité
programore té ndaluara.

Rekomandohet g¢ OSHMA-té té ushtrojné kontroll mé efektiv té skemés programore gjaté
transmetimit t& komunikimeve komerciale audiovizuele gé ato té jené né pajtueshméri me Ligjin
dhe Rregulloren, té béjné ndarjen e garté té komunikimeve komerciale nga pérmbajtjet tjera
programore, té mos tejkalohet kufizimi prej 12 minuta brenda orés dhe 20% e volumit programor
té lejuar pér reklamé nga ora 18:00-24:00 né OSHMA-até komerciale, té evitohet sponsorizimi,
reklamimi me ekran té ndaré dhe vendosja e produketeve né emisionet pér ¢éshtje aktuale, té mos
reklamohen produkte dhe shérbime té ndaluara, si dhe t& mos ndépriten edicionet e lajmeve me
komunikime komerciale mé shpesh se njé heré, pér periudha nga 30 minuta®.

! https://www.kpm-ks.org/assets/cms/uploads/files/L egjislacioni/1335165851.7107.pdf

2 https://www.kpm-ks.org/assets/cms/uploads/files/L egjislacioni/1514284325.0124.pdf

3 Sipas nenit 11 paragrafi 2 té Rregullores, lejohet gé televizionet komerciale té transmetojé komunikime komerciale
deri né 20% té véllimit t& pérgjithém té programit té transmetuar nga ora 18:00 dri né 24:00.
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Baza ligjore

Céshtjet gé kané té bé&jné me transmetimin e komunikimeve komerciale audiovizuele né shérbimet
mediale audiovizuele té licencuara né Republikén e Kosovés, jané té parapara né Ligjin dhe
Rregulloren KPM 2017/07 pér Komunikimet Komerciale Audio-Vizuele, té cilat rregullojné té
drejtat, detyrimet dhe pércaktojné parimet themelore gé duhet té respektohen nga té licencuarit
gjaté transmetimimit té¢ komunikimeve komerciale, si: Rregullat e pérgjithshme té sjelljes né
komunikimin komercial audiovizual, komunikimet komerciale pér produkte dhe shérbime té
vecanta, komunikimet komerciale gé kané té béjné me fémijét dhe t€ miturit, orari i reklamimit
televiziv dhe teleshopingu, kohézgjatja e reklamimit televiziv dhe teleshopingut, reklamimi me
ekran té ndaré, tele-promocioni dhe reklamimi virtual, sponsorizimi, vendosja e produktit,
pérmbajtjet erotike dhe pornografike, ¢mimet e krahasimit, komunikimet komerciale me
pérmbajtje religjioze, bestytnité dhe frika, aftésité paranormale dhe aktivitete té ngjashme, caktimi
i komunikimeve komerciale audiovizuale, rregullat pér teleshoping dhe rregullat pér teknikat
specifike té kominukimeve komerciale.

Metodologjia

Me qéllim té arritjes sé rezultateve té sakta, DMA ka hartuar njé metodologji specifike dhe
reprezentative pér arritjen e rezultateve té besueshme dhe té verifikueshme. Ekipi monitorues éshté
bazuar né metodén kuantitative t& hulumtimeve, respektivisht ka zgjedhur observimin si njé
tekniké té pérshtatshme pér grumbullimin e informacionit té ri nga materiali audio dhe audio-
vizuel, si dhe analizimin e tij pér secilin OSHMA individualisht. Kurse, materialet referente apo
bazé qé ekipi i ka pasur né dispozicion jané legjislacioni i KPM-sé, repektivisht Ligji i KPM-sg,
Rregullorja pér Komunikimet Komerciale Audiovizuele dhe raportet e méhershme té monitorimit
té realizuara pér kété géllim.

Vlerésimi i pérmbajtjeve programore éshté béré nga zyrtarét monitorues, té cilét kané vlerésuar
dhe analizuar ¢cdo pérmbajtje programore pér periudhén kohore tre (3) ditore, dy dité pune dhe njé
dité fundjave®. Mostra e pérzgjedhur e ditéve t& monitorimit éshté béré né ményré rastésore, brenda
datés 13 - 19 gusht 2022, me fokus monitorimi nga ora 06:00-24:00. Né total i bie gé jané
monitoruar 540 oré pérmbajtje programore té transmetuar nga dhjeté (10) OSHMA, apo nga 54
oré pér secilin, gé kané gené objekt i kétij monitorimi.

Identifikimi i gjetjeve programore gé shkelin legjislacionin e KPM-sé é&shté béré pérmes
observimit nga ekrani i pérmbajtjeve programore dhe vendosja e tyre né raporte individuale pér
secilen OSHMA®. Vlerésimi éshté fokusuar né elementet gé¢ mund té pérbéjné shkelje té

4 Departamenti Monitorimit dhe Analizés ka angazhuar gjashté (6) zyrtaré larté pér monitorin regjional té cilét kané
realizuar gjetjet sipas mostrés sé monitorimit.
5 1.Raport Monitorimi pér pajtueshmérin e RTK1 me Rregulloren KPM 2017/07 pér Komunikimet Komerciale Audio-
Vizuele, 2. Raport Monitorimi pér pajtueshmérin e RTK2 me Rregulloren KPM 2017/07 pér Komunikimet
Komerciale Audio-Vizuele, 3. Raport Monitorimi pér pajtueshmérin e KTV me Rregulloren KPM 2017/07 pér
Komunikimet Komerciale Audio-Vizuele, 4. Raport Monitorimi pér pajtueshmérin e RTV21 me Rregulloren KPM
2017/07 pér Komunikimet Komerciale Audio-Vizuele, 5. Raport Monitorimi pér pajtueshmérin e TV Dukagjini me
Rregulloren KPM 2017/07 pér Komunikimet Komerciale Audio-Vizuele, 6.Raport Monitorimi pér pajtueshmérin e
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dispozitave té rregullores, duke analizuar pérmbajtjet programore té identifikuara dhe duke matur
e analizuar edhe sasiné e komunikimeve komerciale.

Mijetet e punés gé ka shfrytézuar ekipi jané: sistemi i monitorimit Xentaurix®, i cili ka mundésuar
gasje dhe ruajtje té pérmbajtjes programore pér analizim dhe vlerésim, kurse vetém RTK 2 éshté
monitoruar pérmes akiveés sé tij.

Mostra e monitorimit pérfshiné gjithsej dhjeté (10) OSHMA me status té ndryshém licence, por
me pérmbajtje programore gjeneralistike, si:

o tre (3) OSHMA me transmetim tokésor nacional: RTK1, KTV dhe TV21.
e shtaté (7) OSHMA me transmetim pérmes operatoréve té shpérndarjes: RTK2, TV
DUKAGIJINI, KLAN KOSOVA, KANAL 10, ATV, TE7 dhe TEVEL.

Gjetjet kryesore té identifikuara

Gjetjet e monitorimit tregojné se shtaté (7) nga dhjeté (10) OSHMA-té jané gjetur né shkelje té
dispozitave té rregullores:

e TV21 - Né shkelje té nenit 7 paragrafi 1.1, nenit 10 paragrafi 4, nenit 11 paragrafi 1, nenit
15 paragrafi 3.4 dhe nenit 21 paragrafi 1.

e TV DUKAGJINI - Né shkelje té nenit 10 paragrafét 1 dhe 4, nenit 11 paragrafét 1 dhe 5,
dhe nenit 12 paragrafi 1.

e KLAN KOSOVA - Né shkelje té nenit 10 paragrafi 1, nenit 11 paragrafi 1, nenit 12
paragrafi 1 dhe nenit 15 paragrafi 1.

e TE7 - Né shkelje té nenit 15 paragrafi 1, nenit 12 paragrafi 1, nenit 8 paragrafi 1, nenit 15
paragrafi 3.4, nenit 10 paragrafi 1 dhe nenit 11 paragrafét 1 dhe 2.

e TEVEL - Né shkelje té nenit 10 paragrafi 1, nenit 11 paragrafi 1, neni 13 paragrafi 1, dhe
neni 15 paragrafi 3.

e KANALI1O - Né& shkelje té nenit 10 paragrafi 4, nenit 11 paragrafét 1 dhe 2, nenit 14
paragrafi 3 dhe nenit 15 paragrafi 1.

e ATV- N&é shkelje té nenit 10 paragrafi 1, nenit 11 paragrafét 1 dhe 2, nenit 13 paragrafi 1,
pika 1.4, nenit 15 pafragrafét 1 dhe 3 pika 3.4.

Klan Kosova me Rregulloren KPM 2017/07 pér Komunikimet Komerciale Audio-Vizuele, 7. Raport Monitorimi pér
pajtueshmériné e TE7 me Rregulloren KPM 2017/07 pér Komunikimet Komerciale Audio-Vizuele, 8. Raport
Monitorimi pér pajtueshmériné e Kanal 10 me Rregulloren KPM 2017/07 pér Komunikimet Komerciale Audio-
Vizuele, 9. Raport Monitorimi pér pajtueshmériné e ATV me Rregulloren KPM 2017/07 pér Komunikimet
Komerciale Audio-Vizuele, 10. Raport Monitorimi pér pajtueshmériné e TéVEL me Rregulloren KPM 2017/07 pér
Komunikimet Komerciale Audio-Vizuele,
6 Xentaurix éshté njé sistem i monitorimit i dizajnuar pér nevojat e Departamentit t& Monitorimit dhe Analizés té
KPM-sé, pér monitorimin e pémbajtjeve programore té té licencuarve t& KPM-sg, né formé audio dhe audio-vizuele.
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Rezultatet e monitorimit:
Transmetuesi publik (RTK1 dhe RTK2):

OSHMA-té e transmetuesit publik gjaté kétij monitorimi nuk jané gjetur né shkelje té rregullores
sé lartécekuar. RTK2 nuk ka transmetuar fare komunikime komerciale, kurse RTK1 ka tramemtuar
komunikime komerciale audiovizuele né kohézgjatjen e lejuar brenda orés dhe i ka ndaré ato
pérmes mjeteve pamore apo/edhe dégjimore né ményré té garté nga pjesét tjera programore dhe
né pajtueshméri me dispozitat e rregullores. RTK1 karakterizohet me transmetim té njoftimeve
publike pa pagesé, té cilat nuk i jané llogaritur si komunikime komerciale.

KTV:

Po ashtu edhe kjo OSHMA nuk éshté gjetur né shkelje té rregullores sé lartécekur. Ajo ka
transmetuar komunikime komerciale, mirépo duke i respektuar kufizimet sasiore té reklamimit dhe
teleshopingut. Ajo ka transmetuar né pajtueshméri kéto lloje té komunikimeve komerciale:
reklamim televiziv, sponsorizim, teleshoping, vendosje té produktit, reklamim me ekran té ndaré
dhe spote teleshopingu. KTV ka béré ndarje té garté té komunikimeve komerciale nga pjesét tjera
programore. Po ashtu, reklamimi brenda bllokut té lajmeve ka respektuar kérkesat e Kkésaj
rregullore pér caktimin e ndérprerjes sé edicionit té lajmeve me komunikime komerciale, njé heré
brenda periudhés prej sé paku tridhjeté (30) minutash.

TV21:

Eshté gjetur né shkelje té késaj rregulloreje, né rastet kur nuk ka ndaré komunikimet komerciale
nga pjesét tjera programore.Komunikime komerciale audiovizuele nuk jané paralajméruar sipas
nenit 7, paragrafi 1.1, dhe neni 21, paragrafi 1, sipas té ciléve pércaktohet gé:

“Komunikimet komerciale audiovizuale duhet té jené té identifikueshme si té tilla”.

“Komunikimet komerciale audiovizuale televizive duhet té dallohen dhe té ndahen né ményré té
garté nga pérmbajtja editoriale e ofruesit shérbimit medial. Pa paragjykime pér pérdorimin e
teknikave té reja té komunikimit komercial audiovizuel, komunikimet komerciale audiovizuale né
televizion dhe teleshoping duhet té jené té ndara nga pjesét e tjera té shérbimit programor me
mjete optike, akustike dhe hapésinore”.

Gjithashtu, edhe né emisionet ku ka pasur vendosje té produkteve, kjo OSHMA nuk ka respektuar
obligimin sipas nenit 15, paragrafi 3.4, i cili pércakton se:

“ Shikuesit duhet té informohen qartazi pér ekzistimin e vendosjes sé produkteve. Vendosja e
produkteve duhet té identifikohen garté né fillim dhe né fund té njé programi audiovizual dhe kur
njé program audiovizual fillon pas njé ndérprerje reklamuese pér té shmangur cfarédo hutie né
anén e shikuesit.

Fage 7 nga 15

Vlerésimi i pajtueshmérisé s&€ OSHMA-ve me Rregulloren KPM 2017/07 pér Komunikimet Komerciale Audio-Vizuele



Po ashtu, edicionet e lajmeve gendrore kané gené té ndérprera nga dy hapésira té komunikimeve
komerciale, kurse edicionet e lajmeve kané gené té gjata 35 dhe 40 min. Neni 10, paragrafi 4, i
késaj rregulloreje thoté qé:

“Transmetimi i filmave té punuar pér televizion (pérjashtuar serité, serialet dhe programet
dokumentare), punét kinematografike dhe programet e lajmeve mund té ndérpriten nga reklamimi
televiziv apo teleshopingu njé heré pér ¢do periudhé té caktuar prej sé paku 30 minuta.

Po ashtu, gjaté periudhés monitoruese, éshté gjetur se éshté tejkaluar sasia e lejuar e reklamimit
brenda orés. Sipas nenit 11, paragrafi 1, theksohet gé:

“Kohézgjatja e spoteve té reklamimit televiziv dhe spoteve té teleshopingut pér transmetuesit
televiziv komercial brenda njé ore té caktuar, me pérjashtim té kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj reklamimit dhe teleshopingut si dhe kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj veté-promovimit, nuk mund té jeté mé e gjaté sesa dymbédhjeté (12) minuta”.

TV DUKAGIINI:

Eshté gjetur né shkelje té rregullores sepse nuk ka ndaré komunikimet komerciale nga pjesét tjera
programore, sipas nenit 10 paragrafi 1, i cilit thoté se:

“Reklamimi televiziv dhe teleshopingu duhet té jené lehtésisht té dallueshme dhe té vecueshme nga
pérmbajta editoriale. Pa paragjykuar ndaj shfrytézimit té teknikave té reja té reklamimit,
reklamimi televiziv dhe teleshipingu duhet t& mbahen té dallueshme nga pjesét tjera té programit
me ané té mjeteve pamore apo /dhe dégjimore dhe /ose hapésinore”.

Po ashtu, gjaté periudhés monitoruese, jané transmetuar komunkime komerciale brenda bllokut té
lajmeve té cilat ishin mé té shkurta se 30 minuta. Sipas nenit 10, paragrafi 4, pércaktohet gé:

“Transmetimi i filmave té punuar pér televizion (pérjashtuar serité, serialet dhe programet
dokumentare), punét kinematografike dhe programet e lajmeve mund té ndérpriten nga reklamimi
televiziv apo teleshopingu njé heré pér ¢do periudhé té caktuar prej sé paku 30 minutash.”

Gjithashtu, éshté tejkaluar kohézgjatja prej 12 minutash pér oré pér komunikime komerciale, sipas
pércaktimit té nenit 11, paragrafi 1, sipas té cilit:

“Kohézgjatja e spoteve té reklamimit televiziv dhe spoteve té teleshopingut pér transmetuesit
televiziv komercial brenda njé ore té caktuar, me pérjashtim té kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj reklamimit dhe teleshopingut si dhe kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj veté-promovimit, nuk mund té jeté mé e gjaté sesa dymbédhjeté (12) minuta”.

Gjetjet e monitorimit tregojné se dritaret e teleshopingut né disa raste ishin mé té shkurta se 15
minuta, né kundérshtim me nenin 11, paragrafi 5, sipas té cilit pércaktohet gé:

“Dritaret e teleshopingut duhet té identifikohen gartazi si té tilla me mjete pamore e dégjimore né
fillim dhe né fund té dritareve dhe duhet té jané me kohézgjatje minimale té pandérpreré prej 15
minutash. Numri maksimal i numrit té dritareve pér dité duhet té jeté 8. Kohézgjatja e tyre e
peérgjithshme nuk duhet té tejkalojé 120 minuta brenda 24 oréve”.
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Gjaté emisionit pér ¢éshtje aktuale “Debat Plus”, éshté shfaqur reklamim me ekran té ndarg, i cili
sipas nenit 12, paragrafi 1, nuk éshté i lejuar né programe pér ¢éshtje aktuale:

“Reklamimi me ekran té ndaré nuk duhet té jeté i tepért né até ményré qé do t'ua pamundésonte
shikuesve té vazhdojné té shikojné pérmbajtjen editoriale dhe nuk duhet té pérdoret né programet
e fémijéve, té fesé, té lajmeve dhe ato té ¢éshtjeve aktuale. Dispozitat e késaj Rregulloreje né lidhje
me orarin dhe kohézgjatjen e reklamimit televiziv dhe teleshopingut do té zbatohen pér reklamimin
me ekran té ndaré”.

KLAN KOSOVA:

OSHMA Klan Kosova ka transmetuar komunikime komerciale audiovizuele né kundérshtim me
nenin 10, paragrafin 1, sepse reklamimi televiziv nuk éshté ndaré pérmes mjeteve pamore apo/edhe
dégjimore dhe/ose hapésinore ashtu si¢ parashihet me rregullore. Sipas kétij neni, parashihet gé:

“Reklamimi televiziv dhe teleshopingu duhet té jené lehtésisht té dallueshme dhe té vegueshme nga
pérmbajta editoriale. Pa paragjykuar ndaj shfrytézimit té teknikave té reja té reklamimit,
reklamimi televiziv dhe teleshipingu duhet t& mbahen té dallueshme nga pjesét tjera té programit
me ané té mjeteve pamore apo /dhe dégjimore dhe /ose hapésinore”.

Kjo OSHMA ka vepruar edhe né kundérshtim me nenin 11, paragrafi 1, duke transmetuar
reklamim televiziv né kohézgjatje mé shumé se 12 minuta brenda njé ore transmetimi. Sipas kétij
neni pércaktohet qé:

“Kohézgjatja e spoteve té reklamimit televiziv dhe spoteve té teleshopingut pér transmetuesit
televiziv komercial brenda njé ore té caktuar, me pérjashtim té kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj reklamimit dhe teleshopingut si dhe kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj veté-promovimit, nuk mund té jeté mé e gjaté sesa dymbédhjeté (12) minuta”.
Né kundérshtim me nenin 12, paragrafi 1, sipas té cilit reklamimi me ekran té ndaré nuk duhet té
pérdoret né programet e lajmeve dhe ato pér ¢éshtje aktuale, gjaté emsionit “Info magazing”, né
pjesén e debatit n€ studio &shté transmetuar reklamim me ekran t€ ndaré. Emisioni “Info magazing”
éshté emsion i cili transmeton lajme dhe informacione aktuale si dhe trajton tema aktuale né bazé
té intervistave me té ftuar né studio. Sipas kétij neni parashihet gé:

“Reklamimi me ekran té ndaré nuk duhet té jeté i tepért né até ményré qé do t 'ua pamundésonte
shikuesve té vazhdojné té shikojné pérmbajtjen editoriale dhe nuk duhet té pérdoret né programet
e fémijéve, té fesé, té lajmeve dhe ato té ¢éshtjeve aktuale. Dispozitat e késaj Rregulloreje né lidhje
me orarin dhe kohézgjatjen e reklamimit televiziv dhe teleshopingut do té zbatohen pér reklamimin
me ekran té ndaré”.

Né kundérshtim me nenin 15, paragrafi 1, jané transmetuar vendosje té produkteve né emisionet
pér céshtje aktuale, né emisionin “Info magazing€”, i cili paralajmérohet se ka vendosje té
produkteve. Né tavolinén e moderatores ishte identifikuar vendosja e njé shisheje té ambalazhuar
té ujit. Po ashtu, kjo shkelje éshté pérséritur edhe né edicionin special informativ. Sipas nenit 15.1
pércaktohen emisionet né té cilat jané té lejuara vendosje e produktit.
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KANAL 10:

Komunikimet komerciale té transmetuara né KANAL 10 jané pércjell me shkelje té caktuara té
rregullores. Kohézgjatja e tyre brenda njé ore té caktuar ka gené mé e gjaté sesa dymbédhjeté (12)
minuta, késhtu duke e shkelur nenin 11, paragrafi 1 sipas té cilit:

“Kohézgjatja e spoteve té reklamimit televiziv dhe spoteve té teleshopingut pér transmetuesit
televiziv komercial brenda njé ore té caktuar, me pérjashtim té kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj reklamimit dhe teleshopingut si dhe kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj veté-promovimit, nuk mund té jeté mé e gjaté sesa dymbédhjeté (12) minuta”.

Shkelje éshté vérejtur edhe sa i pérket véllimit t¢ komunikimeve komerciale té cilat mund té
transmetohen nga ora 18:00 deri né ora 24:00, ku televizioneve komerciale u lejohet té
transmetojné spote té reklamimit televiziv deri né 20 % té véllimit té pérgjithshém té programit té
transmetuar. Sipas nenit 11, paragrafi 2, pércaktohet gé:

“Kufizimi i paraparé né paragrafin 1 té kétij neni nuk éshté i zbatueshém pér komunikimet
komerciale té cilat transmetohen nga ora 18:00 deri né ora 24:00, ku televizioneve komerciale u
lejohet té transmetojné spote té reklamimit televiziv dhe spote té teleshopingut deri né 20% té
VEllimit té pérgjithshém té programit té transmetuar gjaté késaj periudhe kohore.”

KANAL 10 ka ndérpreré edicionin e lajmeve me komunikime komerciale, i cili nuk éshté i gjaté
se 30 minuta. Sipas nenit 10, paragrafi 4, parashihet gé:

“Transmetimi i filmave té punuar pér televizion (pérjashtuar serité, serialet dhe programet
dokumentare), punét kinematografike dhe programet e lajmeve mund té ndérpriten nga reklamimi
televiziv apo teleshopingu njé heré pér ¢cdo periudhé té caktuar prej sé paku 30 minutash.”

Emisionin “POLITIKO” éshté paralajméruar se mundésohet nga sponsorét e caktuar. Emisioni né
fjalé éshté program i céshtjeve aktuale dhe siitillé ky emision nuk do té duhej té jeté i sponsorizuar
dhe té keté vendosje té produkteve. Sipas nenit 14, paragrafi 3, parashihet gé:

“Programet e lajmeve dhe ato té ¢éshtjeve aktuale nuk do té sponsorizohen”.

Ndérsa, sipas nenit 15.1 pércaktohen emisionet né té cilat jané té lejuara vendosje e produktit.

ATV:

Né bazé té monitorimit, &shté gjetur se jané transmetuar komunikime komerciale audiovizuele né
kundérshtim me Rregulloren, respektivisht me nenin 10, paragrafin 1, pér arsye té transmetimit té
reklamimit televiziv i cili nuk ndahen pérmes mjeteve pamore apo/edhe dégjimore dhe/ose
hapésinore ashtu si¢ parashihet me rregullore. Kéto blloge reklamimi ndahen vetém né fillim té
bllokut por jo né pérfundim, gjé qé éshté né kundérshtim me nenin e lartcekur, sipas té cilit:

“Reklamimi televiziv dhe teleshopingu duhet té jené lehtésisht té dallueshme dhe té vecueshme nga
pérmbajta editoriale. Pa paragjykuar ndaj shfrytézimit té teknikave té& reja té reklamimit,
reklamimi televiziv dhe teleshipingu duhet t& mbahen té dallueshme nga pjesét tjera té programit
me ané té mjeteve pamore apo /dhe dégjimore dhe /ose hapésinore”.

Né kundérshtim me nenin 11, paragrafin 1, jané transmetuar blloge té reklamimit televiziv mé té
gjaté sesa dymbédhjeté (12) minuta brenda njé ore transmetimi. Sipas kétij neni, parashihet gé:
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“Kohézgjatja e spoteve té reklamimit televiziv dhe spoteve té teleshopingut pér transmetuesit
televiziv komercial brenda njé ore té caktuar, me pérjashtim té kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj reklamimit dhe teleshopingut si dhe kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj veté-promovimit, nuk mund té jeté mé e gjaté sesa dymbédhjeté (12) minuta”.

Po ashtu, né periudhén monitoruese, éshté tejkaluar véllimi i pérgjithshém i reklamimit prej 20 %
té transmetuar nga ora 18:00- 24:00. Sipas nenit 11, paragrafi 2, parashihet gé:

“Kufizimi i paraparé né paragrafin 1 té kétij neni nuk éshté i zbatueshém pér komunikimet
komerciale té cilat transmetohen nga ora 18:00 deri né ora 24:00, ku televizioneve komerciale u
lejohet té transmetojné spote té reklamimit televiziv dhe spote té teleshopingut deri né 20% té
véllimit té pérgjithshém té programit té transmetuar gjaté késaj periudhe kohore.”

Emisionit “n’Nej&” nuk identifikohet se éshté i sponsorizuar. Sipas nenit 13, paragrafi 1, pika 1.4,
parashihet gé:

“Programet e sponsorizuara duhet té identifikohen gartazi si té tilla me emér, logo apo/edhe
cfarédo simboli tjetér té sponsorit si¢ jané, pér shembull, njé referencé pér produktin apo
shérbimin e tij apo njé shenjé dalluese nga kjo né ményré té pérshtatshme pér programet né fillim,
gjaté apo/edhe né fundé té programeve, ofruesi i shérbimeve mediale do té ruajé kontroll té ploté
editorial mbi programin e sponsorizuar.”

Emimsioni “DIREKT” i cili paralajmérohet se ka vendosje té produkteve dhe né tavolinén e
moderatores éshté identifikuar vendosja e njé gote me mbishkrimin té markés tregtare té
kompanisé sé sigurimeve. Sipas nenit 15, paragrafi 1, t¢ Rregullores, vendosja e produkteve nuk
lejohet né emsionet pér ¢éshtje aktuale. Ky nen pércakton emisionet né té cilat jané té lejuara
vendosje e produktit.

ATV transmeteton emisionet “Kuzhina me Arbénoren”, “n’Nejé” dhe “DIREKT té cilat kané
vendosje té produkteve, mirépo nuk paralajmérohen si té tilla. Sipas nenit 15, paragrafi 3, pika 3.4,
pércaktohet gé:

“ Shikuesit duhet té informohen qartazi pér ekzistimin e vendosjes sé produkteve. Vendosja e
produkteve duhet té identifikohen garté né fillim dhe né fund té njé programi audiovizual dhe kur
njé program audiovizual fillon pas njé ndérprerje reklamuese pér té shmangur cfarédo hutie né
anén e shikuesit”.

TET:

Bazuar né gjetjet e monitorimit del se TE7 ka vepruar né kundérshtim me Rregulloren, sepse ka
reklamuar shérbime gé lidhen me armét, né kundérshtim me nenin 8, paragrafi 1, sipas té cilit:

“Té gjitha format e komunikimeve komerciale pér cigare dhe produkte tjera duhani, armé dhe
municion, pajisje piroteknike dhe droga jané te ndaluara.”

Kjo OSHMA ka vepruar né shkelje edhe né rastet kur ka vendosur produkte né emisionin “DPT te
Fidani” gé trajtoné ¢éshtje aktuale né kundérshtim me nenin 15, paragrafi 1. Ky nen pércakton
emisionet né té cilat jané té lejuara vendosje e produktit.

Fage 11 nga 15

Vlerésimi i pajtueshmérisé s&€ OSHMA-ve me Rregulloren KPM 2017/07 pér Komunikimet Komerciale Audio-Vizuele



TE7 ka vepruar né shkelje té nenit 12, paragrafi 1, sa i pérket transmetimit té reklamave me ekran
té ndaré né emisionin e ¢éshtjeve aktuale “DPT te Fidani”. Sipas kétij neni theksohet gé:

“Reklamimi me ekran té ndaré nuk duhet té jeté i tepért né até ményré qé do t 'ua pamundésonte
shikuesve té vazhdojné té shik ojné pérmbajtjen editoriale dhe nuk duhet té pérdoret né programet
e fémijéve, té fesé, té lajmeve dhe ato té ¢éshtjeve aktuale. Dispozitat e késaj Rregulloreje né lidhje
me orarin dhe kohézgjatjen e reklamimit televiziv dhe teleshopingut do té zbatohen pér reklamimin
me ekran té ndaré. “

Gjithashtu, né shkelje éshté gjetur edhe sa i pérket mos paralajmérimit té vendosjes sé produkteve
pas ndérprerjeve publicitare si¢ thoté neni 15, paragrafi 3 pika 3.4:

3.4. " Shikuesit duhet té informohen qartazi pér ekzistimin e vendosjes sé produkteve. Vendosja e
produkteve duhet té identifikohen garté né fillim dhe né fund té njé programi audiovizual dhe kur
njé program audiovizual fillon pas njé ndérprerje reklamuese pér té shmangur ¢farédo hutie né
anén e shikuesit”.

Shkelje jané gjetur edhe pér mos ndarjen e komunikimeve komerciale nga pjesét tjera programore,
si¢ kérkohet nga neni 10, pika 1, sipas té cilit:

“Reklamimi televiziv dhe teleshopingu duhet té jené lehtésisht té dallueshme dhe té vegueshme nga
pérmbajtja editoriale. Pa paragjykim ndaj shfrytézimit té teknikave té reja té reklamimit,
reklamimi televiziv dhe teleshopingu duhet té mbahen té dallueshme nga pjesét tjera té programit
me ané té mjeteve pamore apo/edhe dégjimore dhe/ose hapésinore”.

Gjaté periudhés monitoruese, éshté tejkaluar kohézgjatja e lejuar e komunikimeve komerciale pér
oré, né kundérshtim me nenin 11, paragrafi 1 dhe 2, té késaj Rregulloreje, i cili thoté se:

“Kohézgjatja e spoteve té reklamimit televiziv dhe spoteve té teleshopingut pér transmetuesit
televiziv komercial brenda njé ore té caktuar, me pérjashtim té kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj reklamimit dhe teleshopingut si dhe kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj veté-promovimit, nuk mund té jeté mé e gjaté sesa dymbédhjeté (12) minuta”.

“Kufizimi i paraparé né paragrafin 1 té kétij neni nuk éshté i zbatueshém pér komunikimet
komerciale té cilat transmetohen nga ora 18:00 deri né ora 24:00, ku televizioneve komerciale u
lejohet té& transmetojné spote té reklamimit televiziv dhe spote té teleshopingut deri né 20% té
veéllimit té pérgjithshém té programit té transmetuar gjaté késaj periudhe kohore ™.

TEVEL:
TEVEL ka transmetuar komunikime komerciale audiovizuele né kundérshtim me rregulloren,
pérkatésisht né kundérshtim me nenin 10, paragrafi 1, pér transmetim té reklamimit televiziv i cili

nuk ndahet pérmes mjeteve pamore apo/edhe dégjimore dhe/ose hapésinore ashtu si¢ parashihet
me rregullore. Sipas kétij neni theksohet gé:

“Reklamimi televiziv dhe teleshopingu duhet té jené lehtésisht té dallueshme dhe té vegueshme nga
pérmbajta editoriale. Pa paragjykuar ndaj shfrytézimit té teknikave té reja té reklamimit,
reklamimi televiziv dhe teleshipingu duhet té mbahen té dallueshme nga pjesét tjera té programit
me ané té mjeteve pamore apo /dhe dégjimore dhe /ose hapésinore”.
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Né kundérshtim me nenin 11, paragrafi 1, éshté tejkuar kohézgjatja e reklamimit televiziv mé e
gjaté sesa dymbédhjeté (12) minuta brenda njé ore transmetimi. Sipas kétij neni, theksohet qé:

“Kohézgjatja e spoteve té reklamimit televiziv dhe spoteve té teleshopingut pér transmetuesit
televiziv komercial brenda njé ore té caktuar, me pérjashtim té kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj reklamimit dhe teleshopingut si dhe kanaleve televizive ekskluzivisht té
pérkushtuara ndaj veté-promovimit, nuk mund té jeté mé e gjaté sesa dymbédhjeté (12) minuta”.

Né kundérshtim me nenin 13, paragrafi 1, pika 1.4, jané transmetuar emisione né té cilat shikuesit
nuk jané informuar gartazi pér ekzistimin e njé marréveshje sponsorizimi si dhe programet e
sponzorizuara nuk jané identifikuar gartazi si té tilla me emér, logo apo/edhe simboli tjetér té
sponsorit. Sipas kétij neni, theksohet gé:

“Programet e sponsorizuara duhet té identifikohen qartazi si té tilla me emér, logo apo/edhe
cfarédo simboli tjetér té sponsorit si¢ jané, pér shembull, njé referencé pér produktin(et) apo
shérbimet(et) e tij apo njé shenjé dalluese nga kjo né ményré té pérshtatshme pér programet né
fillim, gjaté apo/edhe né fundé té programeve, ofruesi i shérbimeve mediale do té ruajé kontroll té
ploté editorial mbi programin e sponsorizuar.”

Né kundérshtim me nenin 15, paragrafi 3, pika 3.4, kjo OSHMA ka vepruar gjaté transmetimit té
emisioneve “Herét” dhe “Nxeht”, né té cilat kishte vendosje té produkteve dhe nuk jané
parajméruar. Sipas kétij neni, theksohet gé:

“ Shikuesit duhet té informohen qartazi pér ekzistimin e vendosjes sé produkteve. Vendosja e
produkteve duhet té identifikohen garté né fillim dhe né fund té njé programi audiovizual dhe kur
njé program audiovizual fillon pas njé ndérprerje reklamuese pér té shmangur ¢farédo hutie né
anén e shikuesit”.
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Pérfundim

Nga té dhénat dhe rezultatet e monitorimit éshté gjetur se OSHMA-t& né pérgjithési jané gjetur né
shkelje té obligimeve té pércaktuara nga Rregullorja, me pérjashtim t¢ OSHMA-ve té
transmetuesit publik (RTK1 dhe RTK2) dhe KTV-sé.

Kéto shkelje kané té béjné me mos dallimin e garté t€ komunikimeve komerciale audio-vizuale
nga pjesét tjera programore, tejkalimit té kohézgjatjes sé reklamimit televiziv dhe teleshopingut,
mos paralajmérimin e komunikimeve komerciale, vendosjen e produkteve, sponsorizimin,
reklamimin me ekran té ndaré, vendosjen e gabuar té komunikimeve komerciale né kategori
programore té aktualiteteve, reklamimin e tepért né edicione té lajmeve, ndérsa né njé rast edhe
reklamimit té produkteve/shérbimeve té arméve dhe municionit.

Né bazé té gjetjeve pérfundimtare t& monitorimit dhe analizés sé komunikimeve komerciale
audiovizuele, DMA rekomandon gé té licencuarit té veprojné né pajtim me legjislacionin né fuqi,
né kuptimin e respektimit dhe ndérmarrjen e masave pér evitimin e shkeljeve té lartpérmendura té
Rregullores KPM 2017/07, pér sa i pérket:

- dallimit té komunikimeve komerciale audiovizuele, pérfshiré reklamimin dhe
teleshopingun, nga pjesét tjera programore me ané té mjeteve pamore apo/edhe dégjimore
dhe/ose hapésinore, né ményré gé ato té jené té identifikuara si té tilla;

- marrjes sé masave té duhura qé kohézgjatja e komunikimeve komerciale audiovizuele té
jeté né pajtim me dispozitat e Rregullores né fjalé dhe brenda kornizave té pércaktuara
kohore;

- veprimeve té duhura gé shikuesit té jané té informuar pér programet e sponsorizuara apo
ato gé kané vendosje té produktit sipas dispozitave té Rregullores;

- evitimit té komunikimeve komerciale audiovizuele gé nuk jané té lejuara, sipas
pércaktimeve né bazé té legjislacionit né fuqi; dhe

- shmangies sé formave té komunikimeve komerciale audiovizuele si sponsorizimi, vendosja
e produkteve, reklamimi me ekran té ndaré dhe tele-promocioni né lajme dhe programe té
céshtjeve aktuale.

KPM mbetet e pérkushtuar gé té zhvillojé politikat e transmetimit gé kané té béjné me céshtjet e
transmetimit té komunikimeve komerciale audiovizuele né pajtim me politikat mé té mira
ndérkombétare, né vecanti né pajtim me Direktivén e BE-sé pér Shérbimet Mediale Audiovizuele
(AVMSD).

Né pajtim me mandatin ligjor, KPM do té sigurojé qgé¢ OSHMA-té té trajtojné me seriozitet
réndésiné e mbrojtes sé publikut nga pérmbajtjet e komunikimeve komerciale audiovizuele, té cilat
ndikojné negativisht tek shikuesit, pérfshiré kétu edhe fémijét edhe té miturit.

Fage 14 nga 15

Vlerésimi i pajtueshmérisé s&€ OSHMA-ve me Rregulloren KPM 2017/07 pér Komunikimet Komerciale Audio-Vizuele



Né raport kontribuan:
Mirand Tafarshiku
Bashkim Recica
Gentiana Cavdarbasha Hoti
Amela Redzovic
Sanije Imeraj Zatriqi
Ardiana Sejdiu Musmurati
Fikrete Cocaj
Luljeta Islamaj

Vjosa Rexha

Publikues:
Komisioni i Pavarur i Mediave
rr. Perandori Justinian Nr. 124

10000
Prishtiné
Republika e Kosovés
www.kpm-Kks.org

néntor 2022

Fage 15 nga 15

Vlerésimi i pajtueshmérisé s&€ OSHMA-ve me Rregulloren KPM 2017/07 pér Komunikimet Komerciale Audio-Vizuele


http://www.kpm-ks.org/

